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Taller Practico de MARKETING FERIAL
‘ocer las herramientas del
rketing Ferial para poder

izar t t
promociones turisticas. MADRID

30/Ene al 01/Feb del 2015

nderas a: en FITUR (IFEMA)

ccionar la feria.

- Calcular partidas presupuestarias.

- Conocer distintos tipos de stands feriales y
soportes graficos.

- Planificar la logistica de tiempos y trabajos en la
Pre-Feria, Feria y Post-Feria.

015

info@difega.es o en 981 91 25 31
www.difega.es

Destinado a:
- Alumnos de la Escuela de Turismo de A Coruia.

COSTE: 225 € (iva incluido), en 2 pagos: 50% antes del 25 de noviembre y 50% antes del 15 de enero
INCLUYE: Viaje en autocar, Hotel 3* y entrada a FITUR. Apuntes Marketing Ferial y Formacién con visita guiada

por la Feria Internacional de Turismo, FITUR 2015, incluido

INSCRIPCION:info@difega.es o en el 981 91 25 31
o . bty
ferfas y Gomunicacion

pac




MARKETING FERIAL

Logistica'y desarrollo de las ferias del sector turistico.
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MARKETING FERIAL

Logistica'y desarrollo de las ferias del sector turistico.

CALENDARIO:

Viernes 30 de enero
- Reunion del grupo a las 15:45 en la Esplanada frente Pabell6én de Riazor
- Salida en autocar a las 16,00h desde Coruina
- Llegada a Madrid al Hotel a las 23,00 h. (la cena no esta incluida)

Sabado 31 de enero. Desde las 10 am y hasta las 20 h en FITUR.
- Salida del hotel a las 9 am.
- Viaje en autocar hasta el recinto ferial de IFEMA
- Entrada en IFEMA a las 10 am y visita guiada por:
- Pabelléon de GALICIA y Recepcion
- Pabellon Comunidad Valenciana
- Pabelléon Andalucia
-14,00 - libre para comer (comida no incluida)
-16,00 - Visita libre a la feria
- 20 h cierre de Feria
- Vuelta al hotel en autocar, cena no esta incluida

Domingo 1 de febrero:
- Desayuno incluido en el hotel
- Salida en autocar desde el hotel en Madrid hasta Coruiia.
- Parada para comer en Astorga. (comida libre no incluida)
- Llegada a Pabellon de Riazor a las 18,00h. FIN DE EXCURSION.
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